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Le clin d’œil de lybek

LA première victoire des 
Panthères du Gabon dès 
leur entrée en lice à la 

Coupe d'Afrique des nations 
(Can TotalEnergie 2 021) a été 
savourée lundi soir avec faste. 
Pour ne rien rater de toute 
l'actualité sportive riche en 
émotions et sensations fortes, 
le groupe Canal+ a profité de 
la première rencontre de notre 
équipe nationale pour lancer, 
au cours d'une conférence de 
presse organisée dans la com-
mune d'Akanda, au nord de 
Libreville, sa campagne pro-
motionnelle dénommée "La 
Can au cœur".
Il s'agit d'un éventail de pro-
grammes fournis autour de 
cette fête qui rassemble des 
amoureux et amateurs du 
ballon rond. À travers cette 

compétition continentale, le 
Groupe de télévision cryptée 
souhaite emmener ses abon-
nés sur chacun des stades 
du Cameroun retenus pour 
la circonstance. Eh oui ! Pas 
besoin de prendre un billet 
d'avion pour être au cœur de 
cette Can qui se déroule au 
pays des Lions indomptables.
À partir de 1 000 francs CFA 
seulement (prix promotionnel 
du décodeur), vous pouvez 
accéder aux stades, bénéficier 
des meilleurs décryptages avec 
les chroniqueurs de renom sur 
“Soir de match” et “Jour de 
Can”. L'installation n'est pas 
en reste. Elle est désormais à 
4 000 francs.
Voilà une belle occasion de 
vivre les 150 heures de délire 
de cette “Can au cœur” depuis 
votre salon.

Télévision : Canal+  propose la 
“Can au cœur” de la compétition

R.H.A
Libreville/Gabon

Lancement du programme la Can au cœur de Canal+.  
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